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SMART PEOPLE.
SMART CONTRACTS.
SMART SOLUTIONS



About Us

We aim to provide smart contract development with smart 

people who bring smart solutions. Hence, smarties. Started 

in 2017, we provide smart contract development for all sorts 

of projects. Our goal is to provide meaningful solutions to

meaningful projects.

This includes ICO token smart contracts, MVPs of various 

types, and general blockchain consulting. Overall we aim 

to push businesses to look at organizing themselves with

blockchain as the core of their technology.  Ranging from

DAOs  to  tokenization  of  assets.



























































PRIMARY COLOR
ORANGE

-

COLOR CODES
CMYK : C 0   M 80   Y 86   K 0
Pantone : Bright Red C
HSB : H 7° S 86% B 89%
RGB :  R 229 G 55 B 30
Web : #E5371E

PRIMARY COLOR
DEEP BLUE

-

COLOR CODES
CMYK : C 98   M 86   Y 49   K 67
Pantone : 282 C
HSB : H 224° S 55% B 17%
RGB :  R 20 G 26 B 45
Web : #141A2D

PRIMARY COLOR SYSTEM
-

Usage:
Use them as the dominant color palette 
for all internal and external visual 
presentations of the company.

Explanation: 
The Soccer Fit Play Brand has three official colors: 
Orange, Deep Blue and Gray. These colors have become a 
recognizable identifier for the company.

COLOR TONES COLOR TONES
100 % 100 %60 % 60 %

THE GRADIENT THE GRADIENTYellow Gradient Grey Gradient

80 % 80 %40 % 40 %20 % 20 %

SECONDARY COLOR SYSTEM
-

Usage:
Use them to accent and support the 
primary  color palette.

Explanation: 
The Secondary colors are complementary to our official colors, but 
are not recognizable identifiers for our company. Secondary colors 
should be used sparingly (less than 10 % of the palette in one piece.

COLOR CODES

RGB :  R 154 G 153 B 152
Web : #999998

CMYK : C 41   M 32   Y 33   K 11
Pantone : 443 C
HSB : H 59° S 0% B 60%

COLOR CODES

RGB :  R 242 G 242 B 244
Web : #F2F2F4

CMYK : C 6   M 4   Y 4   K 0
Pantone : 649 C
HSB : H 240° S 0% B 95%

COLOR CODES

RGB :  R 230 G 53 B 30
Web : #e6351e

CMYK : C 0   M 89   Y 92   K 0
Pantone : Bright Red C
HSB : H 5° S 86% B 90%

COLOR CODES

RGB :  R 277 G 5 B 19
Web : #e30513

CMYK : C 0   M 100   Y 98   K 0
Pantone : Bright Red C
HSB : H 335° S 97% B 89%

COLOR CODES

RGB :  R 0 G 0 B 0
Web : #000000

CMYK : C 100   M 100   Y 100   K 100
Pantone : Black 6 C
HSB : H 59° S 85% B 0%

Tones

Tones

Tones

Tones

Tones

LABRADOR A BOLD OBLIQUE LABRADOR A BOLD OBLIQUE

Bold A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

TYPE EXAMPLES
LABRADOR A

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Special Characters
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BASKETBALL FIT PLAY

BASIC BRAND
IDENTITY



LOGO LIGHT VERSION LOGO DARK VERSION

The Logo Light Version 
will be used when the backround color ist light 
colored.

The Logo Dark Version 
will be used when the backround color ist dark 
colored.

Recommended formats are:
.eps  |  .ai  |  .png  |  .jpg  | .tiff

Attention:
Use of any stylized, animated, hand drawn or other 
versions of a inofficial logo is not permitted. This 
undermines the logo system and brand consistency. 
Please consult with Soccer Basketball Play 
Trademark Licensing if you have any questions or 
need further help.

THE LOGO
INTRODUCTION

THE FULL LOGOTYPE

The Soccer Basketball Play or Corporate Logo comprises two 
elements, the logo symbol and logo type. The logo symbol is the 
most recognizable image of the basketball ball falling into the basket.

Our Logo is the key building block of our identity, the primary visual 
element that identifies us. 

The logo is a combination of the symbol itself
and our company name – they have a fixed relationship that should 
never be changed in any way. 

CORPORATE 
LOGO SYSTEM01



Typographic hierarchy is another form of visual hierarchy, a sub-
hierarchy per se in an overall design project. Typographic hierarchy 
presents lettering so that the most important words are displayed 
with the most impact so users can scan text for key information. 
Typographic hierarchy creates contrast between elements. There 

are a variety of ways you can create a sense of hierarchy. Here 
are some of the most common techniques for Basketball Fit Play 
layouts. 

CORPORATE TYPOGRAPHY 
SYSTEM

THE CORPORATE FONTS
PRIMARY FONT
SECONDARY FONT
FONT HIERACHY
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Color plays an important role
in the Basketball Fit Play corporate identity program. The 
colors below are recommendations for various media. A 
palette of primary colors has been developed, which comprise 
the “One Voice” color scheme. 

Consistent use of these colors will contribute to the cohesive and 
harmonious look of the Basketball Fit Play brand identity across 
all relevant media. Check with your designer or printer when using 
the corporate colors that they will be always be consistent.

CORPORATE 
COLOR SYSTEM

THE PRIMARY COLOR SYSTEM 
AND COLOR CODES
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PRIMARY COLOR
ORANGE

-

COLOR CODES
CMYK : C 0   M 42   Y 85   K 0
Pantone : 1375 C
RGB :  R 247 G 164 B 51
Web : #f6a433

PRIMARY COLOR
DEEP PURPLE
-

COLOR CODES
CMYK : C 84   M 88   Y 35   K 33
Pantone : 2112 C
RGB :  R 62 G 44 B 84
Web : #141A2D

PRIMARY COLOR SYSTEM
-

Usage:
Use them as the dominant color 
palette for all internal and external 
visual presentations of the company.

Explanation: 
The Basketball Fit Play Brand has three official colors: 
Orange and Deep Purple. These colors have become a 
recognizable identifier for the company.

COLOR TONES COLOR TONES
100 % 100 %60 % 60 %80 % 80 %40 % 40 %20 % 20 %

SECONDARY COLOR SYSTEM
-

Usage:
Use them to accent and support the 
primary  color palette.

Explanation: 
The Secondary colors are complementary to our official 
colors, but are not recognizable identifiers for our company. 
Secondary colors should be used sparingly (less than 10 % of 
the palette in one piece.)

COLOR CODES

RGB :  R 241 G 133 B 50
Web : #f08431

CMYK : C 0   M 57   Y 85   K 0
Pantone : 165 CTones























В цветовой палитре бренда
содержатся два основных оттенка
и три дополнительных

CMYK 46 / 0 / 19 / 0
PANTONE 3242C
RGB R136 G229 B225

TEAL

Color palette

Для дополнительного эффекта в цифровой 
среде RGB используется градиент из двух 
оттенков:

Teal (цвет морской волны)
RGB R136 G229 B225

&

Blue
RGB R15 G143 B255
Alpha 36%

Colours of gradient

01. THE COLOURS

CMYK 100 / 73 / 50 / 56
PANTONE 303C
RGB R8 G43 B60

PRUSSIAN BLUE

CMYK 5 / 4 / 4 / 0
PANTONE 663C
RGB R245 G244 B244

LIGHT GRAY
CMYK 0 / 0 / 0 / 85
PANTONE 425
RGB R74 G74 B73

GRAY
PANTONE SILVER 10077 C

SILVER PAINT 

02. THE GRADIENT

Паттерны используются для визуального 
усиления, в случае где присутствует 
свободное пространство.

Благодаря графическим элементам  
передается динамическое настроение 
бренда и его характер.

Pattern #104. PATTERNS Pattern #2







01. THE LOGO

Основной логотип состоит из трёх частей:
знака, нейминга и дескриптора.
Используется в тех случаях, где 
необходимо выразить полное присутствие 
сообщение бренда и его узнаваемость.

Все части логотипа должны хорошо 
считываться и иметь идентичность на всех
печатных и цифровых носителях.

Mine Logo

01

Знак может существовать по отдельности 
от шрифтового написания логотипа,
для уселения присутствия бренда.
Шрифтовое написание не может 
существовать без знака

01. Sign

Горизонтальный логотип используется, 
когда основной логотип не имеет 
возможности для размещения в силу 
ограничений по компановки, технических 
причин или масштаба отображения.

02. Horizontal Logo
02

Основной логотип c дескриптором
в синем цвете на фирменной подложке 
цвета шампань

Logo A

Основной логотип с дескриптором в 
фирменном синем цвете на белом или 
прозрачном фоне

Logo B

Основной логотип с дескриптором в 
фирменном цвете шампань на фирменном 
синем цвете

Logo C

Горизонтальный логотип с дескриптором в 
фирменном синем цвете на подложке цвета 
шампань

Logo D

02. LOGO VARIATION
A B

C D

Логотип и его основные вариации могут 
быть представленны в двух цветовых 
оттенках в зависимости от цели, которую мы 
приследуем и технических особенностей в 
среде где декламируем бренд Banket Rent

Паттерны используются для визуального 
усиления, в случае где присутствует 
свободное пространство

Благодаря графическим элементам 
транслируется ассоциация деятельности 
бренда

Pattern #104. PATTERNS Pattern #2







Let’s do it
amazing together.

Feel free
to pitch your story at

joshua@smarties.solutions

JOSHUA BIJAK , FOUNDER/CEO 



Thank you for watching

www.smarties.solutions




